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中国图书出版业消费函数实证分析
（1978-2016）*

□文│肖  洋   任艺霏

[摘    要]  消费函数是消费行为及其决定因素间对应关系的量化表述。文章根据凯恩斯的绝对

收入假说，建立 1978 年～ 2016 年中国图书出版业消费函数模型，指出图书消费支

出在国民总可支配收入中的水平偏低，图书消费的可替代性较强。国民总可支配

收入增加 1 万元，则会有 6 元用于图书消费支出。刺激图书消费的核心动力来源

于读者的自发消费，即通过提振图书出版业的通货膨胀预期，以消费替代降低读

者的价格敏感度，发挥图书消费的非经济因素功能，适应与数字阅读、知识服务

互补共生的细分市场格局发展要求。
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消费函数（consumption function）是消费行

为及其决定因素间对应关系的量化表述。自凯恩

斯 1936 年在著作《就业、利息与货币通论》中提

出概念起，[1] 消费函数便在西方经济学理论体系中

占据重要地位，主要用于分析宏观经济学的微观基

础，以及研究消费需求波动成因，为政府宏观经济

调控提供理论依据。国内学术界从上世纪 80 年代

开始消费函数的理论与实证研究，却一直未有针对

图书出版业消费函数的研究。本选题一方面有助于

完善消费函数理论，优化国内传统的消费经济理论

与西方经济学的异源性差异导致的消费研究缺乏统

一的方法论基础问题 ；[2] 另一方面，研究图书出版

业消费的影响因素可为国家制定图书消费政策提供

借鉴，且图书消费作为出版业转型的关键变量，研

究图书消费函数对量化分析我国出版业景气程度具

有重要价值。

一、理论框架与图书消费函数模型

凯恩斯认为消费者的当期收入是当期消费的主

要决定因素，消费函数模型可表示为 C=α+βY，

其中 C 表示当期消费，Y 表示当期收入，α 表示

不依赖于收入变动的消费即自发消费，β 表示边

际消费倾向，边际消费倾向小于 1，随收入增加而

递减，且小于平均消费倾向（C/Y）。消费取决于

绝对收入水平，构成了凯恩斯消费函数理论的核心，

因此也被称为绝对收入假说。

1. 图书消费函数模型构建

本文重点研究国民图书消费与收入间的关系，根

据凯恩斯的绝对收入假说，建立图书消费函数模型 ：

         （t=1,2,3,…,n）

其中，C 表示国民图书消费支出，Y 表示当期

收入，α 和 β 为待估参数，分别指自发消费和图书

边际消费倾向，u 为随机误差项，t 表示时期。

2. 数据整理

本文选取 1978 年～ 2016 年间国民图书消费支

出和年总可支配收入数据进行分析，图书消费支出

的原始数据来源于历年《中国出版年鉴》《中国文

化及相关产业统计年鉴》，根据全国图书发行流转

情况、出版物发行进销存情况、出版物纯销售情况

统计的图书销售金额整理得出。国民年总可支配收

入的原始数据来源于历年《中国统计年鉴》，根据

城镇居民人均可支配收入与人口数乘积以及农村居

民人均纯收入与人口数乘积求和转换得出（见表 1）。
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二、图书消费函数的实证分析

改革开放 40 年来，图书消费与发行体制改革、

线上线下联动、打击侵权盗版、全民阅读推广等一路

前行，良好的需求环境和政策环境刺激着图书出版

提质增效，面板数据呈现消费规模与种类持续增长。

1. 图书平均消费倾向

图书平均消费倾向作为读者购买图书支出占可

支配收入比重的指标，客观反映了读者对图书需求

的趋向性和阅读载体消费意向的变化。理论上，数

字化阅读方式的兴起必然削弱图书平均消费倾向，

阅读体验和内容资源的转移致使读者注意力及消费

支出在更大空间迁移和稀释。1978 年～ 2016 年图

书平均消费倾向整体上先增后减，并未呈现出与图

书生产规模递增相一致的趋势（见表 2），1998 年

以前图书平均消费倾向处于震荡上升趋势，1998

年平均消费倾向达到峰值 0.0086，其后平均消费倾

向逐年下降，2016 年跌至波谷 0.0025。

表2   1978年～2016年图书平均消费倾向变化

年份
平均消费

倾向
年份

平均消费

倾向
年份

平均消费

倾向
1978 0.0056 1991 0.0076 2004 0.0066
1979 0.0063 1992 0.0076 2005 0.0059
1980 0.0064 1993 0.0076 2006 0.0053
1981 0.0061 1994 0.0060 2007 0.0045
1982 0.0056 1995 0.0065 2008 0.0041
1983 0.0055 1996 0.0077 2009 0.0040
1984 0.0054 1997 0.0083 2010 0.0036
1985 0.0066 1998 0.0086 2011 0.0033
1986 0.0067 1999 0.0081 2012 0.0032
1987 0.0066 2000 0.0080 2013 0.0029
1988 0.0068 2001 0.0079 2014 0.0028
1989 0.0075 2002 0.0075 2015 0.0025
1990 0.0074 2003 0.0072 2016 0.0025

2. 时间序列平稳性检验 ：ADF 检验

图书消费函数建立在图书消费与收入变量的

时间序列数据基础上，为保证计量角度数据变化

假设和回归分析的准确性，利用计量经济学软件

EViews 8 对国民图书消费支出 C 序列和当期收入

Y 序列进行单位根检验（见表 3）。

表3  图书消费支出与收入及其差分序列的单位根检验

变量 检验类型（c，t，l）ADF 统计量 临界值

C （c,t,0） -1.70 10% level ：-3.20

Y （0,0,3） -0.14 10% level ：-1.61

ΔC （c,t,0） -4.21 10% level ：-3.20

ΔY （0,0,3） -2.17 10% level ：-1.61

注：检验类型中c表示是否有截距项，t表示是否有时间趋势
项，l表示检验的最后阶数，10% level表示10%的显著性水平。

图书消费支出与收入的 C 和 Y 序列 ADF 绝对

值小于 10% 显著性水平的临界值，表明两个序列

存在单位根，是非平稳序列，采用一阶差分序列检

验，C 和 Y 均是一阶单整，图书消费支出与收入

之间存在长期的均衡关系。

3. 回归模型与异方差检验

利用 EViews 8 进行 OLS 估计参数，建立回归

模型为 ：

C't=116.149+0.003Yt

（5.219）（14.174）

R2=0.844  DW=0.053

残差序列为 ut= Ct -C't，对其进行单位根检

验是否为平稳序列（见表 4），ADF 统计量 -1.65，

说明 ut 序列在 10% 的显著性水平下通过检验，即

为平稳序列，利用 Ct，Yt 建立消费函数模型不会

产生伪回归现象。[3]

表1   1978年～2016年国民图书消费支出与总可支配收入情况（单位：亿元）
年份 年图书消费支出 年总可支配收入 年份 年图书消费支出 年总可支配收入 年份 年图书消费支出 年总可支配收入
1978 9.2965 1647.5833 1991 85.7874 11302.5554 2004 486.0214 73373.2875
1979 12.6739 2016.9928 1992 100.6878 13184.2719 2005 493.2215 83246.5782
1980 15.4965 2436.4435 1993 125.3949 16415.3121 2006 504.3320 94786.2656
1981 17.0387 2793.8579 1994 134.5504 22407.8159 2007 512.6213 113189.6450
1982 18.4640 3288.9839 1995 186.3613 28624.8824 2008 539.6638 131991.0742
1983 20.7560 3776.9300 1996 266.6196 34439.2544 2009 580.9916 146322.5548
1984 23.9694 4440.1314 1997 313.1689 37950.7022 2010 599.8777 167715.1240
1985 33.5027 5090.2382 1998 347.6147 40550.4347 2011 653.5864 196470.0783
1986 38.8337 5837.9561 1999 355.0345 43742.9383 2012 712.5801 225698.4361
1987 43.2169 6577.1810 2000 376.8592 47044.7776 2013 735.6363 253080.9076
1988 54.0789 7904.8040 2001 408.4919 51797.7698 2014 777.9914 281308.5468
1989 68.7136 9101.9053 2002 434.9307 58046.6413 2015 779.8865 310158.7887
1990 76.7006 10334.4398 2003 461.6387 64525.8639 2016 852.4928 339480.4216
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表4   残差序列的单位根检验

变量 检验类型（c，t，l） ADF 统计量 临界值

ut （0,0,2） -1.65

1% level ：-2.63

5% level ：-1.95

10% level ：-1.61

由于回归模型的德宾沃森统计量（DW）小

于 1，需进行自相关修正，用 AR（1）模型修正

后，DW 值 1.361，结合样本量、自变量数目以及

德宾沃森统计量临界值表，dL=1.237，dU=1.337，

dU<DW<4-dU，误差项间无自相关。修正后的回

归模型为 ：

Ct=-661.6502+0.0006Yt

（-0.5306）（0.9278）

R2=0.995  DW=1.361

根据异方差检验（Heteroskedasticity Test: White），

α=0.05 的 显 著 性 水 平 下，χ0.05（2）=5.9915，

nR2=0.167，小于 5.9915，因此接受原假设，表明

模型不存在异方差，修正后的回归模型即为图书消

费函数模型。

三、消费函数模型对图书出版业发展启示

1978 年～ 2016 年图书消费函数显示，图书自

发消费为 -661.6502 亿元，说明图书消费支出在国

民总可支配收入中的水平偏低，当总可支配收入达

到相应较高数值即产生图书消费支出，图书消费的

可替代性较强。图书边际消费倾向为 0.0006，意味

着国民总可支配收入增加 1 万元，则会有 6 元用于

图书消费支出。

消费函数模型也证明了当前条件下采用提高可

支配收入等引致消费（induced consumption）办法

改善图书消费作用有限，自发消费应占据主导地位，

刺激图书消费更重要的措施应是适度产生通货膨胀

预期和图书价格上涨，二者在自发消费的现实中相

辅相成。[4]

1. 图书出版业的引致消费弱于自发消费，通货

膨胀预期成为影响图书消费行为的重要因素

西方经济学界认为总收入的改变能迅速反馈到

消费的变动上，但对于中国图书出版业而言，万分

之六的悬殊比例影响消费均衡关系作用式微，引致

消费功能短时期内难以恢复，如何有效刺激自发消

费成为图书出版业发展的核心议题。通货膨胀预期

作为自发消费影响因素的综合呈现，其原理在于消

费者一旦形成强烈的通货膨胀预期就会改变其消费

行为，图书出版业的通货膨胀预期主要涵盖市场供

需状况、生产要素价格和市场流动性等指标信息。

提振图书出版业的通货膨胀预期，一方面要适

度控制书号总量，落实图书选题精细化。图书平均

消费倾向降低暴露出图书生产与读者需求间错位严

重，逐年粗放式增长的图书选题品类未能满足和刺

激读者的消费欲望，控制书号意味着供需关系宏观

调控，解决生产要素价格分摊式的广种薄收模式 ；

精细选题意味着去产能、减库存，以精品图书战略

和优势特色内容资源提升有效供给和消费转化。另

一方面坚持读者定位精准化，关注需求侧的市场潜

能，灵活选择超强定位、空隙定位和特色形象定位

等市场定位模式，[5] 以激活存量阅读和培养新消费

者增量建立市场流动性的通货膨胀预期，营造良好

的阅读生态，引导和刺激读者自发消费。

2. 价格上涨并非制约图书消费的瓶颈，以消费

替代降低读者的价格敏感度有助于刺激图书消费

图书价格上涨的论争一直困扰着图书消费市

场。自 1993 年全国实行出版社根据成本和发行数

量自行定价政策后，图书价格显著增长，读者普遍

认为图书定价过高。数据表明，图书定价政策放开

初期对图书消费预期的影响较大，1993 年至 1994

年平均消费倾向由 0.0076 跌至 0.0060 下滑明显，

但其后几年稳步回升。1998 年作为图书平均消费

倾向的分水岭，搜狐、腾讯、新浪的成立开启了内

容门户网站的时代，图书平均消费倾向再度持续下

滑。图书消费波动受技术层面影响较之经济因素的

定价层面影响更为明显。图书定价要克服纸张、人

工等生产要素价格上涨带来的成本压力，利用新技

术工艺降低印制成本，挤压过度装帧水分，也要应

对电商渠道价格战助推图书价格虚高的危机。单纯

的理解价值定价法因读者心理预期的误判而压低图

书定价，会导致出版机构利润削减甚至负值，精品

图书的跟进受到质疑和延缓。图书价格上涨并非不

利于全民阅读，核心读者群对图书价格的敏感度不

高，价格因素并非影响图书消费的核心因素，相反

通胀预期暗含的涨价逻辑得到释放。
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由于收入水平、消费习惯差异、未来收入预期

等因素会影响自发消费和引致消费，[6] 面对经济因

素对图书消费的刚性约束力，刺激图书消费需遵循

消费替代路径，降低读者的价格敏感度。首先是场

景消费替代，与读者建立情感连接和价值共识，使

其通过图书消费向他人展示特定的情感与魅力，替

代社交媒体的图书商品营销模式。例如文艺类图书

满足读者感性的精神层次需求，更适宜于场景设置，

场景模式下的消费，对图书价格的敏感度低，自我

实现的欲望强烈。[7] 其次是感知消费替代，依托优

化服务水平替代图书价格竞争中的过度展露感知。

脱离了服务意识的低价展露并不能给读者带来真正

实惠，也无法取得被低价宠坏的读者的信任与口

碑，[8] 保障读者黏性和后续购买意愿的提升需建立

在适度展露和消费者良性感知的平衡基础上。再次

是知识消费替代，以知识本体及认知去替代和补充

“身份”“冲动”“惯习”“职业”理念驱动的图书商

品消费，将图书的知识价值与阅读消费行为的社会

逻辑融于一体，[9] 稀释作为知识物化产品的图书消

费的价格敏感度。

3. 图书消费受个体、社会、行业和制度等非经

济因素影响，共同作用于自发消费的诱导和升级

首先，个体对文本内容、出版物形态的阅读偏

好、心理和习惯综合作用产生了读者区隔，学术类、

文娱类、少儿类等基于内容的分层化读者群凸显出

图书消费需求的广度与多元，加上数字化引发阅读

危机的双向挤压，刺激个体图书消费不单是精准市

场定位匹配的问题，也需要利用内容分层优势降低

读者的数字消费波动预期，增加图书的现期消费。

其次，社会因素对个体图书消费行为的影响与国民

素质、文化软实力直接相关，开展全民阅读活动有

助于推动阅读成为一种信仰、习惯和时尚，以自发

的精神文化追求促进消费。再次，图书消费的行业

因素重点表现为消费的便利程度和设施保障，打造

最美书店和充满人文关怀的文化消费空间具有引发

读者情感共鸣和冲动消费的效果，选书师、便捷支

付、物流快递和借阅服务等举措有助于全方位改善

图书消费体验 ；网络书店的图书消费更多是读者的

计划性购买行为，渠道优势优于实体书店，但需编

辑主导的内容营销例如在线试读功能辅助，精心选

择和设计试读内容，以知识诱饵引导潜在图书消费

者产生购买行为。[10] 最后，制度层面的全民阅读

消费引导，减少读者对图书未来消费波动的不确定

性，以及降低技术消费、娱乐消费、浅阅读消费分

流的风险，由于图书消费的滞后性很弱，且读者的

边际消费倾向没有较大波动，此时制度宏观调控的

干预作用及有效性可能会很明显。

四、结语

建立 1978 年～ 2016 年中国图书出版业消费

函数是改革开放 40 年来图书消费行为的系统写照，

市场化进程提速和数字化阅读冲击让近年来图书平

均消费倾向呈现出与国民可支配收入格格不入的轨

迹。可支配收入并非解释国民图书消费的主要变量，

刺激图书消费的核心动力来源于读者的自发消费，

其路径选择应该围绕提振图书出版业的通货膨胀预

期，降低图书价格敏感度的消费替代，以及个体、

社会、行业和制度等非经济因素的功能发挥而展开，

以适应与数字阅读、知识服务互补共生的细分市场

的格局发展要求。

（作者单位 ：华东师范大学传播学院）
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